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21 iulie 2026

Proba scrisa
COMERT
PROFESORI

BAREM DE EVALUARE $I DE NOTARE
Varianta 1
» Se puncteaza orice modalitate de rezolvare corecta a cerintelor.
* Nu se acorda punctaje intermediare, altele decét cele precizate explicit in barem. Nu
se acorda fractiuni de punct.

» Se acorda zece puncte din oficiu. Nota finala se calculeaza prin impartirea la zece a
punctajului total acordat pentru lucrare.

SUBIECTUL | (30 de puncte)

1. (15 puncte)
a. Cate 1 punct pentru numirea oricaror doua componente care definesc un produs in
acceptiunea marketingului (exemple: corporale; acorporale; imaginea produsului etc)
2x1 punct=2 puncte
b. Céte 2 puncte pentru descrierea oricaror doua coordonate ale dimensiunilor gamei de
produse (largimea gamei; profunzimea gamei; lungimea gamei.) De exemplu: lungimea
gamei — numarul de linii de produse ce o compun.
2x2 puncte=4 puncte
c. Cate 2 puncte pentru prezentarea oricaror trei avantaje ale realizarii unei game inguste
de produse, pentru o firma (exemple: gestionarea stocurilor este simplificata; organizarea
service-ului este mai eficienta; exista o concentrare mai mare pe comunicare etc)
3x2 puncte=6 puncte
d. Cate 1 punct pentru precizarea oricaror trei obiective ale firmei, pornind de la
alternativele strategice ale politicii de produs (exemple: cresterea gradului de patrundere in
consum a unui produs; cresterea cotei de piata a produsului; consolidarea pozitiei pe piata
in randul consumatorilor etc) 3x1 punct=3 puncte

2. (15 puncte)

a. Se acorda 3 puncte pentru prezentarea notiunii de higroscopicitate a marfurilor, care se
distribuie astfel:
- cate 1 punct pentru mentionarea oricaror doua forme de manifestare a higroscopicitatii
(exemple: absorbtie — primirea apei din mediu in toatda masa produsului; adsorbtie —
primirea apei din mediu in stratul superior; desorbtie — cedarea apei ih mediu)

2x1 punct=2 puncte
- mentionarea oricarui factor de influenta asupra higroscopicitatii (exemple: temperatura si
umiditatea relativa a aerului) 1 punct
b. Se acorda 5 puncte pentru descrierea aditivilor alimentari (substantele aditive), care se
distribuie astfel:
- definirea aditivilor alimentari (substantelor aditive) 2 puncte
- cate 1 punct pentru mentionarea oricaror trei subgrupe de substante aditive clasificate
dupa scopul urmarit (exemple: conservanti alimentari; antioxidanti alimentari; coloranti
alimentari etc) 3x1 punct=3 puncte
c. Cate 1 punct pentru prezentarea oricaror trei caracteristici de calitate ale preparatelor
din carne (mezeluri) proaspete, verificate organoleptic (exemple: aspect exterior; aspect in
sectiune; consistenta etc) 3x1 punct=3 puncte
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d. Cate 1 punct pentru enumerarea oricaror trei caracteristici de calitate care pot fi verificate
prin metode senzoriale la produsele din grupa incaltdminte (exemple: asezarea/centrarea
tocului; functionarea sistemelor de finchidere; simetria cusaturilor; nuanta culorii si
vopsirilor la perechea de Tncaltaminte etc) 3x1 punct=3 puncte

e. Mentionarea oricarui document intocmit de producator, in urma verificarii calitatii unui produs

prin metode de laborator (exemple: buletin de analiza; certificat de calitate) 1 punct

SUBIECTUL al ll-lea (30 de puncte)

a.

Cate 1 punct pentru precizarea oricaror patru obiective specifice politicii de pret a firmei
(exemple: determinarea pretului produselor/serviciilor tindnd cont de costuri si de
introducerea profitului in ecuatia pretului; corelarea pretului cu celelalte componente ale
mixului de marketing; definirea pretului plecand de la identificarea consumatorilor potentiali
Si estimarea cererii acestora manifestata pe piata; stabilirea pretului tindnd cont de mediul
concurential etc) 4x1 punct=4 puncte

Cate 2 puncte pentru descrierea oricaror doua situatii in care este adoptata strategia

pretului de penetrare pe piata (exemple: puterea de absorbtie a pietei/puterea de

cumparare a populatiei este redusa; exista concurenti puternici in piata; se prefera o

productie de masa pentru reducerea substantiald a costurilor unitare de productie etc)

2x2 puncte=4 puncte

Cate 2 puncte pentru prezentarea oricaror trei avantaje ale aplicarii strategiei pretului inalt

(exemple: preturile ridicate la inceputul prezentei pe piata a produsului genereaza venituri

mari si, implicit, profit; un pret initial mare, poate fi redus cu usurinta ulterior, daca reactia

pietei este nefavorabild; preturile ridicate pot conduce la segmentarea pietei dupa criterii
economice — veniturile si puterea de cumparare a consumatorilor etc).
3x2 puncte=6 puncte

Céate 1 punct pentru enumerarea oricaror doi factori endogeni (exemple: obiectivele

generale ale firmei; specificul produselor/serviciilor din oferta; costurile produselor/serviciilor

furnizate; rentabilitatea firmei etc), respectiv, oricaror doi factori exogeni (exemple: reactia
concurentei; cadrul legal; veniturile consumatorilor etc), care influenteaza stabilirea
strategiilor de pret si diminuarea riscurilor firmei.

2x2x1 punct=4 puncte

Se acorda 12 puncte pentru prezentarea particularitatilor ciclului de viata al produsului,

care influenteaza strategia de pret pentru un produs sau serviciu.

Punctajul se distribuie astfel:

- céate 1 punct pentru precizarea fiecareia dintre cele patru faze ale ciclului de viata al
produsului (faza introducerii pe piata; faza de crestere; faza de maturitate; faza de
declin) 4x1 punct=4 puncte

- cate 2 puncte pentru descrierea particularitatilor ciclului de viata al produsului, in fiecare

dintre cele patru faze (exemple: in faza de lansare pe piatd a produsului, firma poate

adopta o strategie a pretului de penetrare sau o strategie a pretului Tnalt in functie de
mediul extern; in faza de declin, firma adopta o strategie de micsorare a pretului in vederea
scoaterii de pe piata a acestuia etc.) 4x2 puncte=8 puncte

SUBIECTUL al lll-lea (30 de puncte)

lll.1. (21 de puncte)

a.

- Mentionarea tipului de referat (oricare dintre cele doua) 1 punct
- Mentionarea titlului referatului in acord cu tematica din 2 puncte
Continuturile Tnvatarii

- Precizarea ipotezei/ipotezelor de lucru 2 puncte
- Mentionarea planului de lucru 2 puncte
Nota: Punctajele se acorda numai in conditile in care
ipoteza/ipotezele de lucru sunt corelate cu planul de lucru

- Prezentarea modului de organizare a informatiilor incluse in | 4x1 punct=4 puncte
referat in urma redactarii propriu-zise (cu referire la informatiile

cuprinse in: introducere, cuprins, concluzii, bibliografie)
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d.| - Cate 2 puncte pentru formularea oricaror trei criterii de | 3x2 puncte=6 puncte
evaluare ale referatului (exemple: 1. stabilirea titlului referatului
respectand tematica data; 2. corelarea ipotezelor de lucru cu
planul de lucru; 3. respectarea structurii unui referat
(introducere, cuprins, concluzii, bibliografie); 4. respectarea
regulilor de intocmire a referintelor bibliografice etc.)

e.| - Cate 1 punct pentru enumerarea oricaror doua avantaje/
oportunitati ale utilizarii metodei referatului, prin comparatie cu
o metoda traditionalda de evaluare (exemple: angreneaza | 2x1 punct=2 puncte
diverse cunostinte, abilitati si priceperi; realizeaza conexiuni
interdisciplinare si transdisciplinare etc.)

- Cate 1 punct pentru enumerarea oricaror doua dezavantaje/
limite ale utilizarii metodei referatului, prin comparatie cu o
metoda traditionala de evaluare (exemple: exista riscul copierii
continuturilor f&r& un aport personal; este greu de standardizat | 2x1 punct=2 puncte
etc.)

lll.2. Se acorda 9 puncte pentru prezentarea itemilor obiectivi, care se distribuie astfel:

- Cate 1 punct pentru mentionarea fiecaruia dintre cele trei tipuri de itemi obiectivi (itemi cu
alegere multipla; itemi cu alegere duala; itemi tip pereche) 3x1 punct=3 puncte
- Cate 1 punct pentru mentionarea oricaror doua caracteristici ale itemilor obiectivi (exemple: nu
necesita scheme de notare detaliate; ofera obiectivitate ridicatd in evaluarea rezultatelor invatarii
etc.) 2x1 punct=2 puncte
- Céte 1 punct pentru mentionarea oricaror doua avantaje ale utilizarii acestora (exemple: sunt
relativ usor de administrat, corectat si notat; permit un feed-back rapid etc.)

2x1 punct=2 puncte
- Cate 1 punct pentru mentionarea oricaror doua dezavantaje/limite ale utilizarii acestora
(exemple: sunt ineficiente in evaluarea abilitatii elevului de a selecta, organiza si utiliza creativ
informatii si idei; nu creeaza contexte cognitive care sa releve deprinderile de comunicare scrisa
ale elevilor etc.) 2x1 punct=2 puncte
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